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tovému. Zkratka s Prozfetelnosti nic neni a divné by to vypadalo, kdyby
se mély nejen ostatni velkolepé zjevy v naSem zapase klasti této imagi-
narni mocnosti na vrub, ale také vSechny neblahosti a pohromy uvésti
s jejim ptisobenim v souhlas. Masaryk je tim, ¢im je a pro¢ jej oslavu-
jeme, bez Prozretelnosti a bez realizmu. To k nim mluvi rdz jubilejnich
oslav, které vyznivaji ve vSech vrstvich nirodni organizace a ve vSech
castech statniho celku stejnym akordem nadSeni a obdivu, jehoZz predmét
marné byste se pokouseli jinak oznaditi nez jedinym tim slivkem Masaryk.

Psychologicka Spoleénost. Na schfizi konané dne 9. inora t. r. refe-
roval dr. Jos. Vana o »Urcéovani IQ u dospivajici mladeze a dospélychs.
Vyli¢iv v ivodu dosavadni zplisoby uréovani stupné inteligence, jejich pro-
blémy a nedostatky, zvlasté pokud jde o individua prekrocivsi kriticky bod
mentalniho vyvoje, ukdzal na prednosti metody Richardsonovy, podle niZ
standardizoval se zdarem svou $kalu. V zavéru porovnal zkuSenosti, jichz
nabyl s novou Skalou, s vysledky dosud u nias dosazenymi nestandardizo-
vanymi testy. PrednaSka bohatd Cerstvymi poznatky a plodnymi podnéty
vzbudila zivou diskusi. i

Nakladatelski reklama u nas nabyla neobylejného rozméru a zvlast-
niho razu, skoro bychom mohli fici, Ze se stala odbornickou, co do uzi-
vani prospektid a obchodni vypoéitavosti; doby dobrackého primitivizmu
jsou ty tam. Nabidka déje se sugestivné, ne hyperbolickym vychvalovanim
artikultl a jejich ptivodct, nybrz hovénim do¢asnému nebo médnimu vkusu
odbératelt. Takové doporucovani vyzaduje znaény rozhled ne pouze po
vnéj8i strance zbozi, jdouciho na svétovém trhu nebo na doméacim na od-
byt, nybrz také po odborném obsahu knih, jehoz lze nabyti pouze vlastni
cetbou, vlastnim zazitim, a k tomu je tfeba znacéné inteligence. Osoby ta-
kovou reklamou se zabyvajici byvaji samy literaty, zvlasté kdyz se uziva
k ni nakladatelskych »sletakii«, tydenich c¢asopisii, zpravodaji atd., jimiz
dnes chlubiti se muze kazda vétsi nakladatelska firma. Patrné se také re-
klama toho druhu osvédéuje, sice by se tak nerozsifovala. Také k tomu
jsou takové casopisy dobré, Ze se v nich mohou vybiti a vyrovnati kon-
kurenéni konflikty zajmové a umélecké bez vétSiho zneklidnéni Sirsi lite-
rarni verejnosti. V celku lze rici, ze tato kulturni instituce je zdrava a pro-
spésna a ze nebylo posud se stanoviska etického ani estetického proti ni
vysloveno namitek, pokud se tyce literatury krasné a popularni. Prece vSak
nutno udiniti nékteré varovné poznamky, pokud se tyce literatury védecké
a filozofické.

Zda se, ze ten princip reklamy, jejz jsme nazvali odbornickym
pravé u tohoto filozofického oboru, nebyl uplatnén mérou nalezitou, anebo
snad ani viibec. Nakladatelé konkurenti prekrocili vychvalovanim spisia
u nich vydanych a jejich auktorii miru tak daleko, ze se minuli svym tce-
lem a do publika vnesli nedtivéru k takovému doporucovani, a na druhé
strané ze uvedli ¢ast divéfivého publika v omyl o cené spisu a vyznamu
spisovatele, ponévadz vychvalovani bylo spojeno s kfivdénim auktoriim
firmy konkurenéni. Tohle musi byti nadobro z reklamy nakladatelské vy-
myceno a je v zajmu nakladatell, aby to uskutec¢nili bona fide, spontané
co nejdfive. Nebude snad brano ve zlé, pfipomenu-li zde konkretni pri-
pad, kde se ukazal neblahy dtsledek, podobného postupu.

Myslim, Ze tim utrpél nékdo, kdo toho nejméné zasluhoval — nedav-
no zemrtely prof. Vorovka se svym spisem o americké filozofii. Kniha je
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